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Den här manualen handlar om Musik i Syds visuella uttryck. 
Riktlinjer för hur vi med bilder, typografi, färger och design-
språk bygger ett starkt och tydligt varumärke.

En grafisk manual innehåller alla element som behövs för 
att ett visuellt uttryck ska bilda en harmonisk helhet.
Ett varumärke är det samlade intrycket omvärlden har av ett 
företag eller en organisation. Det kan vara personligt bemö-
tande, hur någon svarar i telefon, hur möblerna ser ut, bilder, 
färger, typografi, etc.

Manualen fungerar som ett praktiskt redskap för att skapa 
enhetlighet i all synlig kommunikation. Den är också en källa 
till inspiration för den som jobbar med att kommunicera 
Musik i Syd.

När manualen används rätt och konsekvent blir bilden av 
oss tydligare på ett snabbare sätt – det är lite som musik för 
ögonen om man så vill.
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1.0 LOGOTYP

Logotypen är den officiella visuella 
representanten för Musik i Syd och 
är den viktigaste och mest synliga 
komponenten i kommunikationen.

Ett korrekt och konsekvent använ-
dande av logotypen ger därför en 
sammanhållen och tydlig bild av 
verksamheten.
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1.0 LOGOTYP / HUVUDVERSION
Postiv / Negativ

Huvudversionen av logotypen 
används i första hand. Logotypen 
får aldrig ändras eller förvrängas 
och återges alltid i svart eller vitt, ej i 
någon annan färg.
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1.1 LOGOTYP / FÖRENKLAD VERSION
Postiv / Negativ

Förenklad version är lämplig att 
använda framför allt på en liten yta. 
Logotypen får aldrig ändras eller 
förvrängas och återges alltid i svart 
eller vitt, ej i någon annan färg.



1.2 LOGOTYP / PRODUKTVARUMÄRKEN Separata logotyper finns för Musik 
i Syd Vård-Omsorg-Hälsa och Unga 
Musik i Syd Utvecklingscentrum. 
Dessa används fristående, dvs 
Musik i Syds huvudlogotyp ska inte 
vara med i anslutning till dessa.
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1.3 LOGOTYP / FRIZON & STORLEK 1. Frizon
För att säkerställa att logotypen 
framträder tydligt finns en definie-
rad frizon. Innanför denna frizon får 
inga andra element placeras.
Frizonen är lika med avståndet 
mellan linjerna över och under  
”Musik i Syd”.

2. Minimistorlek
I tryck bör inte logotypen vara min-
dre än 30 x 10 millimeter.

1. 2.
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1.4 LOGOTYP / AVSÄNDARE / PLACERING Två olika placeringar
I första hand placeras logotypen 
som en garant i övre vänstra hör-
net. Logotypen kan även användas 
större och centrerad för att markera 
Musik i Syd som stolt avsändare.
Principen gäller för alla format, 
både digitalt och i tryck.

Digitalt
Filmformat eller kvadratiskt format

Tryckt media
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1.4 LOGOTYP / AVSÄNDARE / GARANT
Exempel

Digitalt
Filmformat

Digitalt
Kvadratiskt format

Tryck
Exempel på annons

Tryck
Exempel på generalprogram

Garant
Placeras alltid i övre vänstra hörnet, på film-
klipp eller bild, för att presentera Musik i Syds 
utbud och visar på vårt ägandeskap över 
innehållet.
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1.4 LOGOTYP / AVSÄNDARE / CENTRERAD
Exempel

Digitalt
Filmformat

Digitalt
Kvadratiskt format

Tryck
Exempel på baksida av  
publikation.

xxx
xxx xxx xxxx

Centrerad avsändare
Vertikalt centrerad logotyp som skapar ett 
tydligt ägandeskap över en produktion, inlägg 
eller publikation. Används t ex i filmvinjetter, 
som avslut i filmklipp och i tryckta publikatio-
ner där vi vill säkerställa ett starkt värdskap.
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Att tänka på
1. Lägg inte effekter på logotypen, 
som t ex skugga.
2. Använd inte färg i logotypen.
3. Rotera inte logotypen.
4. Använd ej rörig bakgrundsbild, säkerställ att 
logotypen syns.

1.5 LOGOTYP / GÖR INTE SÅ HÄR

1. 4.2. 3.
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2.0 TYPOGRAFI

Typografin är en viktig bestånds-
del i en visuell identitet. Både ur 
en estetisk synvinkel och för att 
skapa tydlighet, hög läsbarhet 
och personlighet. Typografin bi-
drar till att förstärka varumärket. 

Kommunikation från Musik i Syd 
är som mest effektiv när orden 
är konsekventa både till innehåll 
och utseende.
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Montserrat är Musik i Syds primära typsnitt 
och som utgångspunkt används skärningarna 
Light, Regular, Semibold och Bold med till-
hörande kursiv.

Typsnittet är ursprungligen ritat av Julieta 
Ulanovsky och fungerar både för digitala och 
tryckta medier, detta ger möjligheten att 
konsekvent använda samma typsnitt till all 
kommunikation. 

Montserrat finns att tillgå från Google Fonts 
eller Adobe Fonts.

Montserrat Light
Monserrat Light Italic

Montserrat Regular
Monserrat Italic

Montserrat Semibold
Monserrat Semibold Italic

Montserrat Bold
Monserrat Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZÅÄÖ

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzåäö

1234567890

2.1 TYPOGRAFI /  TYPSNITT / MONTSERRAT
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Montserrat används för kortare brödtexter, 
rubriker, mellanrubriker, bildtexter och fakta
texter. Tänk på läsbarheten! 

Som utgångspunkt används följande riktlinjer:

Montserrat Light
För att i layout kontrastera med annan text. 
Exempelvis citat.

Montserrat Regular 
Brödtext, faktatext, bildtext.

Montserrat Semibold 
Mellanrubriker, fetstil i löpande text, rubriker.

Montserrat Bold 
Rubriker

Musik i Syds satsning på att sprida musik av olika 
slag till varje hörn av Skåne och Kronoberg, går in 
på sitt nionde år och öppnar starkt med två turné-
er som båda går i folkmusikens tecken.

Till Kronoberg kommer Per Gudmundson och 
Bengan Janson som tillhör de allra främsta inom 
den svenska folkmusiken. Rättviks-spelmannen 
Per Gudmundson har i många år spelat med bl a 
trion Frifot och dragspelaren Bengan Janson som 
spelat med alla från Kalle Moreaus till Anne Sofie 
von Otter.
    2018 spelade duon in sin första gemensamma 
skiva Hjeltamôs, som vann en Grammis. Fiol och 
dragspel när det är som allra bäst!

Musikriket

De främsta inom folkmusik

”Fiol och drag-
spel när det är 

som allra bäst!”

2.1 TYPOGRAFI /  TYPSNITT / MONTSERRAT
Exempel på användning
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Minion Pro används främst för längre bröd-
texter. Som utgångspunkt används skärning-
arna Regular, Italic, Semibold och Semibold 
Italic. Minion Pro är ritat av Robert Slimbach 
och finns att tillgå från Adobe Fonts.

Har man inte tillgång till Adobe Fonts går det 
bra att använda datorns standardtypsnitt  
Georgia, som har god läsbarhet både i tryck-
saker och på skärm.

Minion Pro Regular
Minion Pro Regular Italic

Minion Pro Semibold
Minion Pro Semibold Italic

2.2 TYPOGRAFI /  TYPSNITT / MINION PRO

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZÅÄÖ

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzåäö

1234567890
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Lovelo är vårt huvudsakliga rubriktypsnitt 
och används för större rubriker i skärningen 
Black. Typsnittet, ritat av Renzler Design, finns 
endast med versaler och fungerar väl både för 
digitala och tryckta medier. 

Finns att tillgå från fontfabric.com.

Lovelo black

2.3 TYPOGRAFI /  TYPSNITT / LOVELO
Huvudsakligt rubriktypsnitt

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZÅÄÖ
1234567890

Exempel på användning. Rubrik affisch.
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Roca är ett rundat och välkomnande typsnitt 
med gott om ligaturer och alternativa bokstä-
ver som ger möjligheter att sätta den perfekt 
snygga rubriken. Formgivet av Elena Genova 
och finns att tillgå hos Adobe Fonts.

Används endast i titlar och rubriker för att för-
stärka aktuellt projekt eller konsert.

2.3 TYPOGRAFI /  TYPSNITT /ROCA
Rubriktypsnitt

Roca

Roca Thin Thin Italic Light  Light Italic
Regular Italic Bold Bold Italic 
Black Black Italic

Alternates

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnop
qrstuvwxyzåäö
1234567890

Roca har flera alternativa bokstäver som kan användas för att skapa 
anpassade och snygga rubriker. Exempel på användning. Affisch och annons.
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2.3 TYPOGRAFI /  TYPSNITT / MARCH EVOKED
Rubriktypsnitt

March Evoked

March Evoked är ett typsnitt i tiden som med 
sina böljande linjer exempelvis passar nyska-
pande konserter och projekt som sticker ut 
lite extra. Formgivet av Silverstag Foundry.

Används endast i titlar och rubriker för att 
förstärka aktuellt projekt eller konsert. Tänk på 
tydlighet. Finns tillgängligt för kommunika-
tionsavdelningen.

Exempel på användning. Affisch och annons.

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZÅÄÖ
abcdefghjiklmnop
qrstuvwxyzåäö
1234567890
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2.3 TYPOGRAFI /  TYPSNITT / MINION DISPLAY
Rubriktypsnitt

Minion Display

Minion Display Italic Medium Medium Italic
Semibold Semibold Italic Black Black Italic

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnop
qrstuvwxyzåäö
1234567890

Minion Display (del av familjen Minion 3) ger 
ett rent och klassiskt uttryck. Ritat av Robert 
Slimbach och finns att tillgå från Adobe Fonts.

Används endast i titlar och rubriker för att 
förstärka aktuellt projekt eller konsert. (Minion 
Pro används för brödtext, se sid. 18.)

Exempel på användning. Rubrik affisch.
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3.0 BILD

Musik i Syd förmedlar musik av 
hög kvalitet. Denna kvalitet ska 
även genomsyra vårt bildspråk.

För att stärka varumärket använ-
der vi bilder som berikar, inklude-
rar, berör och sätter människan i 
centrum. 

Våra bilder berättar om Musik 
i Syds verksamhet och vardag. 
Alla våra bilder behöver inte  visa 
människor men bilder av miljöer, 
situationer och instrument ska 
visa spår av människor och att 
Musik i Syd verkar här.

Vi eftersträvar att använda bilder 
av hög fotografisk kvalitet, tydlig 
bildkomposition, detaljer som 
väcker nyfikenhet. Våra bilder ska 
kännas ärliga och vara mer doku-
mentära än arrangerade.
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3.1 BILD
Exempel
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4.0 FÄRG

Musik i Syds färgpalett har stor 
betydelse i verksamhetens 
kommunikation.
Ett konsekvent användande av 
valda profilfärger i kommuni-
kationen hjälper till att stärka 
igenkänningen av varumärket.
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Fyra färger i respektiver tre olika nyanser samt 
vitt och svart ger en sammanhållen men va-
riationsrik palett att arbeta med. Vi använder 
WCAG (Web Content Accessibility Guidelines) 
för att säkerställa kontrastkraven mellan text 
och grundfärg vid digital publicering.

Har bakgrundsfärg och textfärg tillräcklig kon-
trast? Testa här: https://contrastchecker.com

4.1 FÄRG
Översikt / Färgkoder

CMYK 0 / 8 / 8 / 25
RGB 209 / 203 / 199
PANTONE PMS Warm Gray 3
# cec4c0

CMYK 3 / 3 / 3 / 0
RGB 242 / 239 / 238
# f2efee

CMYK 61 / 57 / 59 / 35
RGB 76 / 71 / 68
PANTONE 411 C
# 4c4744

Varmgrå

Ljus varmgrå

Mörk varmgrå

CMYK 0 / 20 / 20 / 50
RGB 136 / 113 / 104
PANTONE PMS Warm Gray 9
# 887068

CMYK 7 / 7 / 7 / 0
RGB 231 / 226 / 224
PANTONE 663 C
# e7e2e0

CMYK 55 / 60 / 62 / 37
RGB 82 / 68 / 63
PANTONE 7518 C
# 52443f

Brun

Ljusbrun

Mörkbrun

CMYK 0 / 0 / 0 / 100
RGB 0 / 0 / 0
PANTONE PMS Black
# 000000

Svart

CMYK 0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
# ffffff

Vit

CMYK 62 / 0 / 38 / 0
RGB 87 / 194 / 177
PANTONE PMS 3258
# 60beb0

CMYK 23 / 0 / 13 / 0
RGB 186 / 226 / 219
PANTONE 9521 C
# bae2db

CMYK 82 / 40 / 61 / 23
RGB 85 / 94 / 85
PANTONE 5545 C
# 285e55

Grön

Ljusgrön

Mörkgrön

CMYK 0 / 85 / 55 / 0
RGB 234 / 67 / 88
PANTONE PMS 1787
# e94256

CMYK 0 / 49 / 21 / 0
RGB 249 / 143 / 153
PANTONE 197 C
# f48f99

CMYK 27 / 92 / 75 / 22
RGB 143 / 42 / 50
PANTONE 704 C
# 8f2a32

Röd

Ljusröd

Mörkröd
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Våra grundfärger är basen i vårt
färgsystem och de färger vi 
använder primärt. Sobert och 
färgstarkt.

4.2 FÄRG
Grundfärger

CMYK 0 / 8 / 8 / 25
RGB 209 / 203 / 199
PANTONE PMS Warm Gray 3
# cec4c0

CMYK 3 / 3 / 3 / 0
RGB 242 / 239 / 238
PANTONE xxx
# f2efee

CMYK 61 / 57 / 59 / 35
RGB 76 / 71 / 68
PANTONE xxx
# 4c4744

Varmgrå

Ljus varmgrå

Mörk varmgrå

CMYK 0 / 20 / 20 / 50
RGB 136 / 113 / 104
PANTONE PMS Warm Gray 9
# 887068

CMYK 7 / 7 / 7 / 0
RGB 231 / 226 / 224
PANTONE xxx
# e7e2e0

CMYK 55 / 60 / 62 / 37
RGB 82 / 68 / 63
PANTONE xxx
# 52443f

Brun

Ljusbrun

Mörkbrun

CMYK 0 / 0 / 0 / 100
RGB 0 / 0 / 0
PANTONE PMS Black
# 000000

Svart

CMYK 0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
# ffffff

Vit

CMYK 62 / 0 / 38 / 0
RGB 87 / 194 / 177
PANTONE PMS 3258
# 60beb0

CMYK 23 / 0 / 13 / 0
RGB 186 / 226 / 219
PANTONE xxx
# bae2db

CMYK 82 / 40 / 61 / 23
RGB 85 / 94 / 85
PANTONE xxx
# 285e55

Grön

Ljusgrön

Mörkgrön

CMYK 0 / 85 / 55 / 0
RGB 234 / 67 / 88
PANTONE PMS 1787
# e94256

CMYK 0 / 49 / 21 / 0
RGB 249 / 143 / 153
PANTONE xxx
# f48f99

CMYK 27 / 92 / 75 / 22
RGB 143 / 42 / 50
PANTONE xxx
# 8f2a32

Röd

Ljusröd

Mörkröd
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Ljusa och  lugna bakgrundsfärger.4.3 FÄRG
Ljusa bakgrundfärger

CMYK 0 / 8 / 8 / 25
RGB 209 / 203 / 199
PANTONE PMS Warm Gray 3
# cec4c0

CMYK 3 / 3 / 3 / 0
RGB 242 / 239 / 238
PANTONE xxx
# f2efee

CMYK 61 / 57 / 59 / 35
RGB 76 / 71 / 68
PANTONE xxx
# 4c4744

Varmgrå

Ljus varmgrå

Mörk varmgrå

CMYK 0 / 20 / 20 / 50
RGB 136 / 113 / 104
PANTONE PMS Warm Gray 9
# 887068

CMYK 7 / 7 / 7 / 0
RGB 231 / 226 / 224
PANTONE 663 C
# e7e2e0

CMYK 55 / 60 / 62 / 37
RGB 82 / 68 / 63
PANTONE xxx
# 52443f

Brun

Ljusbrun

Mörkbrun

CMYK 0 / 0 / 0 / 100
RGB 0 / 0 / 0
PANTONE PMS Black
# 000000

Svart

CMYK 0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
# ffffff

Vit

CMYK 62 / 0 / 38 / 0
RGB 87 / 194 / 177
PANTONE PMS 3258
# 60beb0

CMYK 23 / 0 / 13 / 0
RGB 186 / 226 / 219
PANTONE 9521 C
# bae2db

CMYK 82 / 40 / 61 / 23
RGB 85 / 94 / 85
PANTONE xxx
# 285e55

Grön

Ljusgrön

Mörkgrön

CMYK 0 / 85 / 55 / 0
RGB 234 / 67 / 88
PANTONE PMS 1787
# e94256

CMYK 0 / 49 / 21 / 0
RGB 249 / 143 / 153
PANTONE 197 C
# f48f99

CMYK 27 / 92 / 75 / 22
RGB 143 / 42 / 50
PANTONE xxx
# 8f2a32

Röd

Ljusröd

Mörkröd
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Mörka och trygga bakgrundsfärger. 4.4 FÄRG
Mörka bakgrundfärger

CMYK 0 / 8 / 8 / 25
RGB 209 / 203 / 199
PANTONE PMS Warm Gray 3
# cec4c0

CMYK 3 / 3 / 3 / 0
RGB 242 / 239 / 238
PANTONE xxx
# f2efee

CMYK 61 / 57 / 59 / 35
RGB 76 / 71 / 68
PANTONE 411 C
# 4c4744

Varmgrå

Ljus varmgrå

Mörk varmgrå

CMYK 0 / 20 / 20 / 50
RGB 136 / 113 / 104
PANTONE PMS Warm Gray 9
# 887068

CMYK 7 / 7 / 7 / 0
RGB 231 / 226 / 224
PANTONE xxx
# e7e2e0

CMYK 55 / 60 / 62 / 37
RGB 82 / 68 / 63
PANTONE 7518 C
# 52443f

Brun

Ljusbrun

Mörkbrun

CMYK 0 / 0 / 0 / 100
RGB 0 / 0 / 0
PANTONE PMS Black
# 000000

Svart

CMYK 0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
# ffffff

Vit

CMYK 62 / 0 / 38 / 0
RGB 87 / 194 / 177
PANTONE PMS 3258
# 60beb0

CMYK 23 / 0 / 13 / 0
RGB 186 / 226 / 219
PANTONE xxx
# bae2db

CMYK 82 / 40 / 61 / 23
RGB 85 / 94 / 85
PANTONE 5545 C
# 285e55

Grön

Ljusgrön

Mörkgrön

CMYK 0 / 85 / 55 / 0
RGB 234 / 67 / 88
PANTONE PMS 1787
# e94256

CMYK 0 / 49 / 21 / 0
RGB 249 / 143 / 153
PANTONE xxx
# f48f99

CMYK 27 / 92 / 75 / 22
RGB 143 / 42 / 50
PANTONE 704 C
# 8f2a32

Röd

Ljusröd

Mörkröd
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Tänk på hur du använder färg 
och bild tillsammans. Färg kan 
användas för att öka energin 
eller lugna ner ett uttryck. Har-
monisera eller kontrastera med 
bilden.

4.4 FÄRG
När färg möter bild
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5.0
GRAFISKA ELEMENT

För att ytterligare förstärka 
Musik i Syds visuella identitet 
finns två grafiska element till-
gängliga att använda i kom-
munikationen; en symbol och 
ett mönster.
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Symbolen är en del av logotypen som kan 
användas som ett igenkännande ”märke” för 
hela verksamheten.

Den fristående symbolen används, precis som 
logotypen, endast i svart eller vit version.
Den kan också fyllas med bild/rörlig media.

5.1 SYMBOL
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5.1 SYMBOL
Exempel på användning

Profilprodukter Med rörligt innehåll på
Musik i Syds hemsida.

Som markör för faktatext i
Musik i Syd Magasin.
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Att tänka på
1. Undvik att lägga effekt på symbolen, 
som t. ex. skugga.
2. Använd inte färg i symbolen.
3. Rotera inte symbolen.
4. Använd ej rörig bakgrundsbild, säkerställ att 
symbolen syns.

5.2 SYMBOL / GÖR INTE SÅ HÄR



35

Mönstret är uppbyggt av sym-
bolens beståndsdelar och 
skapar ett grafiskt uttryck som 
förstärker det omedelbara
igenkännandet av verksamhet-
ens kommunikation.

Mönstret kan användas i alla 
profilfärger. Här ses några
exempel.

5.2 MÖNSTER
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5.2 MÖNSTER
Exempel på användning
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6.0
VARUMÄRKESARKITEKTUR

Vi är ett Musik i Syd. Vår verk-
samhet har många delar där 
alla bygger på samma visuella 
grund men tillåts ha sina egna 
visuella uttryck. 
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6.0 VARUMÄRKESARKITEKTUR

Produktvarumärken

Strategiska varumärken
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6.1 LOGOTYP / STRATEGISKA VARUMÄRKEN
Digitalt

När våra strategiska varumärken är i fokus i 
digital media placeras aktuell logotyp som ga-
rant i övre vänstra hörnet. (Här Musica Vitae.)

Filmer och klipp avslutas med aktuell logotyp 
samt Musik i Syds logotyp.

Filmformat
Strategiskt varumärke fast place-
rat i övre vänstra hörnet.

Avslut
Strategiskt varumärke samt Musik 
i Syds logotyop centralt placerat.
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6.1 LOGOTYP / STRATEGISKA VARUMÄRKEN
Digitalt, exempel

Placering av logotyp i filmklipp.

Placering av logotyp film
klipp.

Avslut

Kvadratiskt format

Filmformat

Avslut

Exempel på digital media kan vara 
filmer, kortare klipp, digital presen-
tation, rörliga annonser mm. Se mer 
under avsnittet Videoproduktion, s 44.
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6.1 LOGOTYP / STRATEGISKA VARUMÄRKEN
Tryckt media

Strategiskt varumärke fast place-
rat i nedre högra hörnet. Musik i 
Syds logotyp i övre vänstra hörnet.

Alternativt strategiskt varumärke 
centralt placerat.

I tryckt media placeras Musik i Syds logtyp 
som garant i övre vänstra hörnet och aktu-
ell logotyp för strategiskt varumärke i nedre 
högra hörnet. Det är även möjligt att placera 
strategiska varumärket centrerat som tydlig 
avsändare.
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6.1 LOGOTYP / STRATEGISKA VARUMÄRKEN
Tryckt media, exempel

Exempel på tryckt media kan 
vara programböcker, program-
blad, affischer och annonser.

Exempel på generalprogram.

Exempel affisch.

Exempel annons.
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6.2 LOGOTYP / SAMARBETEN EXTERNA PARTER
Musik i Syd som avsändare

När Musik i Syd samarbetar med externa 
parter har vi tre olika roller: avsändare, 
garant och medarrangör. Logotyper 
arrangeras därefter.

Avsändare: Projekt initierat av Musik i 
Syd där andra parter bjudits in.

Musik i Syds logotyp i övre vänstra hörnet. 
Logotyper för samarbetspartner placeras 
längst ner på satsytan.

Tryckt media exempel affisch Digital media exempel video

Logotyp 1 Logotyp 2 Logotyp 3

1. Musik i Syds logotyp fast i övre
vänstra hörnet under hela filmen.

3. Filmen avslutas med Musik i Syds
logotyp.

2. Logotyper för samarbetspartners
i filmens outro.

Logotyp 1

Logotyp 2

Logotyp 3
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6.2 LOGOTYP / SAMARBETEN EXTERNA PARTER
Musik i Syd som garant

Garant: Projekt som drivs av 
en annan part med Musik i Syd 
som medaktör.

Musik i Syds logotyp underställd
arrangörs logotyp.

Tryckt media exempel affisch

arrangörs
logotyp

Digital media exempel video

1. Arrangörs logotyp fast under 
hela filmen.

arrangörs
logotyp

2. Filmen avslutas med arrangörs 
logotyp och Musik i Syds.

arrangörs logotyp
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6.2 LOGOTYP / SAMARBETEN EXTERNA PARTER
Musik i Syd som medarrangör

Medarrangör: Samarbete med 
två eller fler jämbördiga parter, 
där alla är likvärdiga avsändare.

Musik i Syds logotyp jämställd mer övriga.

Tryckt media exempel affisch

arrangörs
logotyp

Digital media exempel video

1. Vid samarbete med ytterligare 
en arrangör kan bådas logotyp 
ligga med under hela filmen. Vid 
samarbete mellan många parter 
läggs samtligas logotyper i slutet 
av filmen, se nedan.

2. Filmen avslutas med alla arrang-
örers logotyper. I en bildruta eller 
uppdelat på flera.

arrangör 1 logotyp

arrangör 2 logotyp

arrangörs
logotyp



Grundläggande använder 
Musik i Syd tre typer av film
produktion.

Small
Ögonblicksbilder och nedslag i 
Musik i Syds vardag. Filmas med 
smartphone eller tablet primärt 
för sociala medier. Korta inter-
vjuer, klipp från repetitioner och 
bakom kulisserna. 

Medium
Mer genomarbetade filmer, trai-
lers, intervjuer, repetitionsklipp 
och liknande. Här avsätts tid för 
förberedelse, plats, ljus, redige-
ring och efterbehandling. Intern 
eller extern filmare med video-
kamera eller smart phone/tablet. 

Large
Större produktioner som exem-
pelvis konserter, livestreams och 
reportage som görs av extern 
filmare.

7.0
VIDEOPRODUKTION

46



47

Ögonblicksbilder och nedslag i Musik i Syds 
vardag. Filmas med smartphone eller tablet 
primärt för sociala medier. Korta intervjuer, 
klipp från repetitioner, bakom kulisserna och 
material till stories på Instagram och Face-
book.

Tänk på Musik i Syds riktlinjer för bildspråk när 
du filmar! (Se sidan 21.) 

 

7.1 VIDEOPRODUKTION / SMALL
Exempel
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7.2 VIDEOPRODUKTION / MEDIUM
Exempel intro/titel

Filmens titel läggs över bild/färgplatta och centreras.

Tänk på att hålla titeln relativt kort. Bildens 
kontrast och komposition avgör om texten 
placeras på bild eller färgplatta. Lovelo an-
vänds som typsnitt. Håll det enkelt!
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7.2 VIDEOPRODUKTION / MEDIUM
Exempel placering logotyp/texter

Musik i Syds logotyp ligger 
fast i övre vänstra hörnet 
under hela filmen, används 
med fördel i vit version.

Textelement placeras med fördel på färgad platta.

Musik i Syds logotyp ligger fast i övre vänstra 
hörnet under hela filmen. Texter hålls infor-
mativa och korta och placeras med fördel på 
färgad platta som klipps in i filmen. Typsnittet 
Montserrat används.
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7.2 VIDEOPRODUKTION / MEDIUM
Exempel placering namnskylt

Exempel 1. Exempel 2.

Namnskylt placeras i nedre vänstra hörnet 
med eller utan färgad bakgrundsplatta bero-
ende på bakgrundsbild. Plats för eventuella 
undertexter undertill.

Stephanie Jones
Gitarrist

Stephanie Jones
Gitarrist

Plats för undertexter. Plats för undertexter.
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7.2 VIDEOPRODUKTION / MEDIUM
Exempel avslut

Filmer från Musik i Syd avslutas med centrerad 
logotyp mot färgad platta i någon av profil
färgerna. Med eller utan adress till hemsida.

Exempel 1. Exempel 2.
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7.2 VIDEOPRODUKTION / MEDIUM
Exempel Unga Musik i Syd (strategiskt varumärke)

Filmens titel läggs över bild/
färgplatta och centreras.
Typsnitt Lovelo.

För videoproduktioner från våra strategiska 
varumärken ligger aktuell logotyp fast i övre 
vänstra hörnet under hela filmen. Vit eller svart 
version av logotypen används alltid, ej färg.

Texter hålls informativa och korta och placeras 
med fördel på färgad platta som klipps in i 
filmen. Typsnittet Montserrat används.

Logotyp ligger fast i övre vänstra hörnet under hela filmen. Textelement placeras med fördel på färgad platta.
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7.2 VIDEOPRODUKTION / MEDIUM
Exempel Unga Musik i Syd (strategiskt varumärke)

Filmen avslutas med logotyp för strate-
giskt varumärke, här Unga Musik i Syd, 
och Musik i Syd. 
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7.3 VIDEOPRODUKTION / LARGE
Exempel Musik i Syd Channel

Intro. Animation av symbol. Symbol ligger fast när filmen spelas.

Större produktioner, konserter/intervjuer/
reportage, som görs av extern filmare. 
Här ges utrymme att arbeta med visuellt 
uttryck som passar produktionen. 

Dock gäller alltid att aktuell logotyp ligger 
fast i övre vänstra hörnet när filmen spelas 
och filmen avslutar med Musik i Syds logo-
typ centrerad. Med fördel används typsnitt 
enligt Musik i Syds designmanual.
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Eftertexter. Även eventuella samarbetspartners och
deras logotyper placeras här.

Avslut

7.3 VIDEOPRODUKTION / LARGE
Exempel Musik i Syd Channel



Kontorsmaterial för Musik i Syd 
innefattar bland annat visitkort, 
kuvert, brevpapper, brevkort 
och mappar. Mallar för dessa 
finns att tillgå.

8.0
KONTORSMATERIAL
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8.1 KONTORSMATERIAL / VISITKORT

Lena Ulvskog Arvidsson
Kommunikationschef 
Head of Communications

tel +46 (0)709 – 20 58 94
lena.ulvskog@musikisyd.se

Kulturkvarteret Kristianstad
Kanalgatan 30
SE-291 34 Kristianstad

www.musikisyd.se

Gustaf Säfström
Inspicient 

tel +46 (0)70 – 820 58 11
gustaf.safstrom@musikisyd.se

Nygatan 6
SE-352 33 Växjö

www.nygatan6.se
www.musikisyd.se

Visitkort trycks i 1+1 färg. Svart logotyp 
plus text på ena sidan och vit logotyp 
på någon av grundfärgerna på andra 
sidan.

Logotyp för strategiskt varumärke kan 
ersätta Musik i Syds logotyp på text
sidan av visitkortet.
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8.2 KONTORSMATERIAL / BLOCK & BREVKORT Exempel på anteckningsblock och 
brevkort där baksidan utges av mönster 
i färgkombination utifrån profilfärgerna.

KRISTIANSTAD  |  VÄXJÖ  |  MALMÖ www.musikisyd.se

KRISTIANSTAD  |  VÄXJÖ  |  MALMÖ www.musikisyd.se
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8.3 KONTORSMATERIAL / KUVERT Kuvert med adresser till Kulturkvarte-
ret i Kristianstad, Nygatan 6 i Växjö och 
Palladium i Malmö.

VÄXJÖ
Nygatan 6
SE–352 33 Växjö

MALMÖ
Palladium
Södergatan 15
SE–211 34 Malmö www.musikisyd.se

KRISTIANSTAD
Kulturkvarteret Kristianstad
Kanalgatan 30
SE–291 34 Kristianstad

VÄXJÖ
Nygatan 6
SE–352 33 Växjö

MALMÖ
Palladium
Södergatan 15
SE–211 34 Malmö www.musikisyd.se

KRISTIANSTAD
Kulturkvarteret Kristianstad
Kanalgatan 30
SE–291 34 Kristianstad

C4kuvert C5kuvert

29032
29032



Ett antal digitala mallar finns 
att tillgå, bland annat Wordmall 
för brev, Powerpoint-mall och 
riktlinjer för e-postsignatur.

9.0
DIGITALA MALLAR
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9.1 DIGITALA MALLAR / WORD
Brevmall och skrivmall

Minion Pro, alternativt Georgia,  
används för rubrik och brödtext. 
Mallen ligger som förval i Word.
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9.2 DIGITALA MALLAR / POWERPOINT Powerpoint-mall med riktlinjer för  
placering av titlar, brödtext, bilder,  
bakgrundsfärger etc.
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9.3 DIGITALA MALLAR / E-POSTSIGNATUR

Epostsignaturer skrivs enligt mallen nedan. Max två logoty-
per får ligga med i signaturen och Musik i Syds huvud logotyp 
måste alltid vara med och ligga först. Logotyperna finns att 
hämta i Bildbanken på Intra.
För att förenkla för både användare och mottagare av e-post 
använder vi typsittet Aptos som är standard i Outlook, för sig-
natur och brödtext, storlek 11 punkter.

Din epostsignatur är en kvalitetsstämpel som verifierar din 
roll hos Musik i Syd och tillhandahåller kontaktuppgifter. Det 
är viktigt att den är enhetlig och igenkännlig så att den kan 
särskiljas från spam.

Behöver du hjälp att infoga din signatur, kontakta Magnus 
Edring.

Namn Namnsson
Yrkestitel

 
 
 
+46 (0)000–00 00 00
namn.namnsson@musikisyd.se
 
Kulturkvarteret Kristianstad | Kanalgatan 30 | SE-291 34 Kristianstad
+46 (0)470–70 03 00 | www.musikisyd.se

Pia Kindvall
Ekonomiadministratör/Vaktmästare
 
 

 
+46 (0)44–20 58 83
pia.kindvall@musikisyd.se
 
Kulturkvarteret Kristianstad | Kanalgatan 30 | SE-291 34 Kristianstad
+46 (0)44–20 58 80 | www.musikisyd.se

Kajsa Nilsson
Kommunikatör/Grafisk formgivare
 
 

 
+46 (0)706–02 63 23
kajsa.nilsson@musikisyd.se
 
Musik i Syd | Nygatan 6 | SE-352 33  Växjö
+46 (0)470–70 03 00 | www.musikisyd.se | www.nygatan6.se

Exempel



TACK!
Den här designmanualen är till för hela Musik i Syd.

Utifrån manualen finns utrymme för våra strategiska varumärken och
produktvarumärken att skapa egna visuella uttryck men vi bygger alltid

på Musik i Syds grund.

Syftet är alltid att kommunicera Musik i Syd och förmedla vår
 arbete med att tillgängliggöra högkvalitativ musik.

Är du osäker? Har du frågor? Prata med din närmsta kommunikatör.




